
Модель розміщення логотипів і текстових повідомлень 

у виданнях переможців та учасників Міжнародного літературного конкурсу 

«КОРОНАЦІЯ СЛОВА»

4. На початку видання, перед текстом твору, аркуш – (1) зі зверненням засновників на одній сторінці та (2) з логотипами офіційних партнерів конкурсу на зворотній
1. Текст:
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«Коронація Слова» створює для вас нову хвилю української літератури ― яскраву, різножанрову, захоплюючу, ― яка є дзеркалом сьогодення і скарбом для майбутніх поколінь.

Тетяна та Юрій Логуші,

засновники проекту


Міжнародний літературний конкурс романів, кіносценаріїв, п’єс, пісенної лірики та творів для дітей «Коронація слова» був заснований за підтримки бренду найпопулярнішого українського шоколаду "Корона". Головна мета конкурсу – сприяння розвитку новітньої української культури. 

Література, кіно, театр і пісня обрані не випадково, адже саме ці жанри є стратегічними жанрами культури, що формують і визначають зрілість нації. 

Метою конкурсу та його завданням є пошук нових імен, видання найкращих романів, стимулювання й підтримка сучасного літературного процесу, кіно й театру, і як наслідок – наповнення українського ринку повнокровною конкурентоспроможною літературою, а кіно й театру – якісними українськими фільмами й п’єсами. 

http://koronatsiya.com/
2. Розміщення партнерів та медіа-спонсорів:
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